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SESIMBRA POP-UP GLAMPING

Campanha SoMe

Proposta estratégica para campanha de social
media @ SesimbralNaturaGlamping,
no Instagram.

AGENDA

Obijectivo | Reason to Believe
Tom de voz

Territorios de Comunicacao
Canais

Posts | conteudo

Pecas graficas
Moodboard


https://www.instagram.com/sesimbranaturaglamping/

OBJECTIVO

Estabelecer nova marca
Raise awareness para evento

Criar sensacao de exclusividade e .
oportunidade O

Vender 35 tendas x 23 noites REASON
TO BELIEVE

Oportunidade de experimentar glamping
Ecossistema unico
Na AML

Com numerosas actividades



CHARACTER/ TONE
PERSONA

Friendly Playful Personal Honest
Warm Authoritative Humble  Direct
Inspiring Professional Clinical Scientific

SOCIAL MEDIA
BRAND VOICE

PURPOSE

Engage Entertain
Educate  Delight
Inform Sell

Enable Amplify

Sesimbra Pop Up
Glamping Brand Voice

PERSONA Friendly & Playful
TOM Personal & Honest

LINGUAGEM Simple & Fun

Idioma: Inglés, portugués e emoji

PROPOSITO Engage & Sell






Canals Site Domo

« Pagina dedicada ao evento

* Informacodes
* Venda

Instagram
« @Sesimbranaturaglamping

LET'S HAVE FUN AT
SESIMBRA NATURA
GLAMPING

Suporte para sinergias
« @Sesimbranaturapark
« @domo_camp_portugal

Ficheiros

* Imagem
* Video




Posts e conteldo w e

3 posts consecutivos

Linha completa com
imagem para definir
0 mood e comecar a
criar marca

Final de maio

1 post por semana
- Criar marca

- Raise awareness
- Inspiracional

- Misterioso

*Ajustavel a necessidade de venda

1 post por semana
- Actividades

- Experiéncia

- Parceiros

- Venda

2 posts por semana*
- Actividades
- Experiencia

- “Um outro conceito
de férias”

-Venda

1 a 2 posts por
semana*

- Actividades
- Experiéncia

- “Um outro conceito
de férias”

-Venda

1 post por semana

- Wrap up

- Melhores
momentos




Pecas graficas

Destaques personalizados

* |cones para:
* Domo

 Sesimbra Natura Park

* Bilhetes
 Eventos

* Actividades
* Gastronomia

Exemplo:

Events Glamping Alma Mater

Tribe Team

Templates
* 1:1 com mancha de texto (2 a 3

linhas) em fundo sélido/
transparéncia/padrao e imagem
personalizavel

9:16 com mancha de texto (2 a 3
linhas) em fundo sdlido/.
transparéncia/ padrao e imagem
personalizavel

1:1 sO para texto (sem imagem, mas
pode ter fundo sélido, transparéncia
ou padrao (ver moodboard)

1:1 s6 com imagem e apontamento
de IV (ou um filtro, ou um elemento
— a moldura ja existente com o logo
do Natura Park.




Moodboard

Look & feel do mosaico do Instagram.
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